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- Slutrapport

Du ska anvénda blanketten for att skriva en siutrapport som beskriver genomférandet och
resultatet av projektet. Jordbruksverket kommer att publicera rapporten i databasen for

landsbygdsprojekt.

Du ska skicka slutrapporten i elektronisk form tillsammans med ansokan om slututbetalning till
den myndighet som har fattat beslutet om stéd. Skicka bilagorna 1 och 2 i original med post.
Om du har fatt projektstéd inom Leader kontakta ditt leaderkontor innan du skickar
slutrapporten och anstkan om slututbetalning till lansstyrelsen. Kom ihag att skicka en kopia

av slutrapporten till ditt leaderkontor.

A. Uppgifter om stédmottagare

Namn och adress
Destination Alvkarieby
‘Bruksgatan 10

814 94 Alvkarleby

Journalnummer
2012-2254

E-postadress

B. Uppgifter om kontaktpersonen

Namn och adress
Sanna Rudling
Bruksgatan 10
814 94 Alvkarleby

Telefonnummer

Mobiltelefonnummer
0707689998

Faxnummer (dven riktnummer)

E-postadress
sanna@romanticsweden.se

C. Sammanfattning av projektet

C.1. Projektet genomférdes under perioden
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Fran och med Till och med
2012-05-03 2015-02-21

Var genomférdes projektet?
Alvkarleby

Har ska du kort och konkret beskriva projektet

Till denna slutrapport bidogas en pdf fil dar manga av fragorna besvaras med bade text, bild och grafer. Vi lagger dven in svaren i
den har mallen men tycker att den andra filen har ett mer 14ttlast format. Projekiet startade for att langsiktigt 6ka turismen i
Alvkarleby med en gemensam varumérkes satsning ; Romantic Sweden/Romantiska Alvkarleby (nedan RS). Dar visionen &r att
Alvkarleby blir Sveriges romantiska resmal. Den plats i Sverige som svenskar associerar till karlek och

ett sjalvklart val for (k&ra) par som vill gdra saker tillsammans.

D& destinationsutveckling maste bedrivas langsiktigt for att vara framgangsrikt och ge resultat hade projektet ett par huvudfokus.
Det ena var att hitta en form fér samverkan mellan féretag, féreningsliv och kommun, det andra var att tka antalet géstnatter och
antalet besékare till Alvkarleby genom att forst utveckla och sedan arbeta efter en nischad varuméarkesstrategi samt géra
destinationen till ett &nnu béttre resmal. Utbver det var projektets mal att hitta ett sétt att arbeta langsiktigt efter projekttidens slut.
Under projekttiden har vi etablerat natverk, byggt upp en bildbank, skapat profilprogram, byggt websidor och 6versatt websidor. Vi
har knutit samarbeten med utldndska researrangérer. Deltagit pa massor och workshops samt representerat Alvkarleby vid
destinationsutvecklingen i lanet. Vi har bade anordnat och deltagit i utbildningar samt arbetat mycket med lokal férankring och PR.
Utéver det har vi hela tiden féljt upp och utvarderat vart arbete.

Projektets resultat har varit éver forvantan. Inte bara har vara viktigaste mal; samverkan och 6kat antal besékare uppfyllts. Vi har
aven vunnit priser och uppméarksammats i manga sammanhang fér arbetet med Ség Ja lite oftare. Stoltast ar vi for nomineringen
till Stora Turismpriset 2013.

Sedan ett &r tillbaka har vi 6ver 20 betalande medlemmar och néstan alla foretagare inom besoksnaringen &r medlemmar i
féreningen. Projektet bidrog dven till att Alvkarleby kommun i december 2014 valde att [&gga ut destinationsutvecklingen pa en
extern aktér dd man fran kommunens sida sag hur bra féreningen arbetat med destinationsutveckling i projektet.

Det &r en framgang for projektet att JR turismutveckling fick uppdraget fran kommunen och kommer att arbeta vidare med
destinationsutveckling enligt den strategi som projektet tagit fram. Det visar tydligt hur vilja och engagemang kombinerat med
stéttning fran LEADER-medel kan leda till satsningar och utveckling som blir bestdende. Att det gar att féréndra och paverka
genom att géra det man tror pa, géra det tillsammans, och brinna for det man gér.

Ett fordomligt exempel pa hur samarbete mellan féretagare, foreningar och kommun lett till en starkt positiv utveckling av orten.

D. Malgruppen — vem riktade sig projektet till

Personer eller grupper P4 vilket satt har de fatt nytta av projektet?
Foretagare, entreprendrer och privatpersoner i Alvkarleby Utbildning, utveckling och fler samarbeten samt
inkomstmdjligheter.

E. Genomférandet av projektet

E.1. Varfér ville ni genomféra projektet

Ursprunget till idén ar ett starkt driv att utveckla den kommun som vi bor i och som vi &lskar.

| forarbetet till projektet radfragade vi experter pa destinationsturism for att se vad det absolut viktigaste var for att lyckas med att
profilera och marknadsféra en plats.

Det absolut viktigaste &r aft budskapet &r &kta, sant och genuint. En annan viktig framgangsfaktor ar att vaga bli bast pa nagot. Att
inte erbjuda "allt till alla”. Att vaga fokusera helt enkelt.

Vi s&g méjligheten att tillsammans nischa oss pa romantik darfor att alla vara boenden, alla vara besgksmal och alla vara
upplevelser &r romantiska. Vi sag méjligheten att nischa oss mot en positiv malgrupp med ett motiverande budskap. Det fanns
inte heller nAgon annan destinationen i Sverige som nischat sig pa romantik vilket gjorde véar projektidé unik.

E.2. Vilka har varit med och genomfért projektet? (ange inga namn pa personer)

Om de representerat organisation,
férening, féretag eller myndighet

Kén Antal Beskriv deras roll i projektet ange i sa fall vilkken.
Man 1 Arbetat med web och stkordsoptimering
5 Utveckling nya produkter/reseanledningar

1 PR Strategi




Kvinnor Projektledare och projektarbetare
Foto

Texter till web och konceptutveckling
information Alvkarleby Kommun
Utveckling nya produkter och reseanledningar

férankring

== LN

E.3. Hur har ni férankrat projektet?

| samband med projekistarten kontaktade vi alla foretag inom bestksnéringen och informerade om projektet. Vi gjorde dven
epostutskick under varen 2012. | maj 2012 samt kontinuerligt under projekttiden informerade vi om projektet och projektets
utveckling via E-natet (FB grupp for foretagsamma i Alvkarleby).

Vi skapade en FB sida samt Instagram konto och engagerade lokalbor i fotografering av Alvkarlebys romantiska platser.

Under hésten 2012 satte vi upp canvastavlor pa alla platser i Alvkarleby dér besékare och lokalbor vistas.

Vi annonserade i Norra Uppland och bjdd in till informationstraff for alla nyfikna i maj 2013. Vi toppade antalet deltagare pa
kommunens frukost for féretagare nar vi bjod in till information i maj 2013. Vi var &ven med och anordnade junikonferensen fér
féretagare, politiker och tjansteméan i Alvkarleby kommun dér vi satte teman kring destinationsutveckling. Vi har deltagit i arbetet
med utvecklingen av besdksnaringsstrategin fér lanet och i tillvaxtstrategin for Alvkarleby.

Vi har satt en romantisk pragel pé Fallens dag (ortens storsta event) samt via showen "Idol fér en dag” natt barn och féraldrar i
kommunen.

Vi har skrivit pressrealaser och kontaktat journalister for att fa hjélp med information via lokalpressen. Det har lett till att vi namnts
i lokalpressen ett 15 tal ganger och blivit intervjuade i P4 vid fyra tillfallen.

2013 Instiftade vi och utség "Arets turistféretagare i Alvkarleby” och delade ut pris under E-nitsgalan i Alvkarleby. Vi delade dven
ut priset pa galan 2014.

Nar Svensk Fastighetsférmedling beskriver lagen pa sina objekt som i "romantiska Alvkarleby” kénner vi att férankringen har satt
sig lokalt.

| februari 2013 informerade vi kommunstyrelsen om arbetet med projekiet och vi héll &ven en presentation for alla politiker i lanet
under kommundagarna i september 2013. Vi har beréttat om projektet pa universitetet i Uppsala och pa TEC utbildning i
Stockholm. Vi har &ven medverkat pa Géavles och Uppsalas destinationsutvecklingsdagar som féredémligt exempel.

Under sommaren 2013 delade vi ut ett férsta nummer av "Romantic Times” pa turistbyran i Alvkarleby. Samma &r anordnade vi
aven brollopets dag pa Laxon.

Utéver det har vi flera ganger i veckan kommunicerat med projektdeltagare via projektets egen FB grupp med 6ver 30
medlemmar Samt lagt all information om projektets utveckling p4 webbplatsen www.destinationalvkarleby.se..

E.4. Vilka har ni samarbetat med?

Har ni haft kontakter med andra organisationer, féreningar, foretag, kommuner eller myndigheter under X Ja [ Nej
projektet?

Om "Ja”, vilka

Rustik Smide, Ida Andersson silversmide, Béttre ledare, Emmy design, Partykungen, Alkarleby kommun,Alvkarleby Idrotskiubb,
Naturskyddsfdreningen,Hembygdsféreningen, Cafe Furiren, Familjen Nystroms AB, Vattenskidklubben, Battre
Ledare,INteresting.org, Alvkarled Herrgard, Alvkarleby GK, Skénhetsapoteket, Alvkarleby Turist & Konferens Hotell, Sagarbo
herrgard, Linngarden AB, Familjen Nystrém AB, Visit Uppland, By Carolin,Fiskekontoret, Lilla Atlejen

Har projektet skapat nya samarbeten eller nétverk? K Ja [ Nej

Om "Ja”, med vilka
Natverket pa 30 personer dar alla &r engagerade i turismutvecklingen samt fler och nya samarbeten mellan aktérerna inom
besdksnéringen.

E.5. Vad har ni genomfort i projektet?



Projektets syfte var att starka Alvkarlebys position som turistmal genom samverkan av de féretag, féreningar och
personer/entreprendrer som finns i Alvkarleby.

Projektet fick stéd for:

«  Aft bygga och marknadsféra Alvkarleby som en romantisk destinaticn

+ Attt framja natverk och samarbeten mellan féretag och organisationer

Projektets forsta &r fokuserade pé férankring, information och samarbeten. Vi skapade dven en gemensam grafisk profil samt
bokningsbara paket och deltog pé tva méssor samt ordnade en egen bréllopsmassa. Under projektets andra och tredje ar
arbetade vi for att kunna marknadsféra oss. Vi hade fokus pa kundens behov och pa var affarsplan samt véra
marknadsféringskanaler. Vi arbetade fram nya webbplatser pa bade engelska och svenska som vi dessutom sdkmotoroptimerade.
Vi byggde upp en gemensam bild bank och anordnade destinationsfotoutbildning samt sékmotor och PR utbildning.

Under hésten 2014 borjade vi marknadsftra oss mer aktivt. Vi deltog pa flera bréllopsmassor, annonserade lokalt, regionalt och
anordnade bade visningsresor och event.

Alla aktiviteter och resultat finns detaljerat dokumenterade | de sammanstéllda projektrapporterna i bilaga R.

E.6. Har nagot gatt battre an planerat?




Da Projektets resultat har varit langt dver férvantan pa flera plan. Dar det ena projektets framgang lett till goda spiraler fér
féreningens ovriga projekt och fér orten.

Néatverk och samarbeten

Natverket som vi etablerat &r generést och stéttande och vi hjélper och bygger varandra med fokus pa att vi &r s& mycket béttre
tillsammans &n vad var och en ar for sig.

Vi har &ven samarbetat néra de andra projekt féreningen drivit och det har resulterat i ytterligare samarbeten dar vi natt storre
framgéng &n planerat. T ex har vi natt ut med véart varumarke via Styleroom som ar Europas stérsta inredningsportal pa natet. Vi
fick &ven arrangera Fallens dag och samarbetade brett med foretag och féreningar vilket ledde till publikrekord med dubbelt s&
manga besdkare som tidigare &r. Vi har aven skaffat oss samarbetspartners och etablerat nya event,

t ex Maskeradbal i samarbete med Partykungen.

Priser & Utmérkelser
Redan under projektets forsta ar tilldelades vi flera priser och under kommande ar blev de &nnu fler.

+ Ordférande Sanna Rudling blev i oktober 2012 nominerad till "En av Uppsala lans fem mest foretagsamma personer” av
Svenskt Naringsliv fér sitt arbete med Romantic Sweden.

« | februari 2013 fick Sanna lanets branschpris fér samma arbete.

+ ljanuari 2014 utsags Sanna till drets Entreprenérssjal i Alvkarleby for arbetet med RS.

« | september 2013 nominerades féreningen till "Stora Turismpriset 2013".

« | september 2013 vann féreningen Stora turismpriset i Uppsala lan.

+ | september 2014 nominerades styrelseledamoten/projektdeltagaren Teo Haren till "En av Uppsala l&ns fem mest
foretagsamma personer” av Svenskt Naringsliv. Teo vann &ven lanets pris som foretagsammast i lanet.

Bokningar & besdkare

Vi har haft stor framgéng pa& Swedish workshop vilket lett till intresse och &ven bokningar av utléndska researrangérer. Det gér att
vi vet att projektet resulterat i minst 600 nya géstnatter, 600 nya luncher, 600 nya middagar samt 70 6vriga bokade paket.

Langsiktighet

For att utveckla Alvkarleby som beséksmal behévs samverkan av de foretag, féreningar och personer/entreprendrer som finns i
Alvkarleby. Eftersom samarbete och langsiktighet &r A och O fér att na framgang har projektet arbetat fér att involvera sa manga
naringsidkare inom besdksnaringen som mojligt, samt att arbeta fér en fortsattning av projektets verksamhet &ven efter slutdatum.

| projektplanen hoppades vi pa fortsatt verksamhet via betalande medlemmar samt gemensamma event for att kunna driva arbetet
vidare. Nar Alvkarleby kommun i december 2014 valde att lagga ut destinationsutvecklingen pa en extern aktor s&g vi en ny
mojlighet att driva arbetet vidare.

Féreningen beslutade att inte sjdlva stka uppdraget da vi vill fortsétta arbeta i projektform framéver men alla medlemmar stallde
sig positiva till en aktér som ville driva destinationsutvecklingen enligt den strategi féreningen tagit fram.

JR turismutveckling sékte och fick uppdraget. JRT kommer att anvénda sig av det nétverk, den strategi och den
kommunikationsplattform som projektet arbetat fram under de senaste tre aren.

Likasa kommer JRT att arbeta vidare efter projektets strategi vad galler utveckling, profilering och marknadsféring av Alvkarleby
som bescksmal.

Projektet kunde inte ha fatt en battre avslutning och samarbetet efter projektets slut kunde inte ha fatt en battre bérjan.

Positiva bieffekter

Under de senaste aren har Alvkarleby blivit &nnu mer attraktivt for bestkare.

Vandrarhemmet har fatt en svit, caféet alkoholtillstand, det har byggts en uteservering éver dlven.

Vi har fétt flera nya upplevelser och produkter. Vi har tom byggt en ny vantkur vid tagstationen som ett marknadsféringsfonster for
Laxén och hela Alvkarleby som besdksmal.

Det ar tydligt att utvecklingen av Alvkarleby gynnar alla. Béde féretagare och privatpersoner.
Lyckade gemensamma satsningar leder inte bara till en vackrare miljo och fler evenemang utan aven fill lokal stolthet och
framtidstro. Vi ser att vi gér skillnad tillsammans, fér vi tror pd Alvkarleby, och vi tror pa att man ska géra det man brinner for!

E.7. Vilka svarigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gang?

Vi har inte stott pa hinder och svarigheter i projektarbetet men pga av tillgang till likvida medel fatt prioritera om vissa delar. Sen
har vi insett att samarbete och kommunikation tar tid och méste fa ta tid for att bli riktigt bra.

F. Projektets mal och resultat

F.1. Vilka resultat skapade projektet?




| projektplanen hade vi flera tydliga och méatbara mal och delmal. Som beskrevs i avsnittet om vad som gatt battre &n planerat sa
har vi vertraffat vara planer genom att uppn& méal som inte fanns med i projektplanen, samtidigt har nagra av projektets
ursprungliga mal inte natts i sin helhet. Fér en mer inspirerande l6sning om projeketets resultat se de bifogade
projektrapporterna. Summering av resultat:

+  Grafisk profil och hemsida for "part of Romantic Sweden”(Romanticsweden.com samt romanticsweden.se)
- Hemsida fér produkten férnya era l6fen. (fornya.nu)

» Bildat och spridit natverksgrupp for enkel kommunikation inom & utanfér projektet.

»  Skapat kontaktnat med flera utidndska researrangdrer som vill sélja Romantic Sweden.

+ Tillsammans med kommunen tagit fram vykort for férsaljning med Romantic Sweden som avséndare.

+ Tagit fram Canvastavlor med Romantic Sweden som avsandare som marknadsfér oss pa véra olika anlaggningar.
+  Aktivitetsveckor skapade tillsammans med tysk arrangér for att sélja gruppresor till s&songen 2013.

« Bokningsbara paket pa NEDAS sida

+ Paketerat historiska matupplevelser och tagit in klader fér att skapa uppmarksamhet vid méassor och workshops. Samt pabdorijat
arbete med en gemensam kladbank att anvandas vid arrangemang.

+ Fyra helsidor i Arbetarbladet (21 nov, 28 nov, 2 maj och 5 maj)

+ Tre stora artiklar i Norra Uppland (9 januari, 17 april och 15 maj)

« Helsida i Gavle Dagblad och Iépet i Alvkarleby (22 feb) Samt helsida 5 maj.

« Namnda i yterligare 4 artiklar i Arbetarbladet & en i Gavle Dagblad

+ |nstiftat och utsett "Arets turistféretagare i Alvkarleby”

+  Tilidelats "Arets turismapplad i Uppsala lan”

» Representant i styrelsen fér Turismakademin

»  Nominerad till "Arets Entreprenérssjal i Alvkarleby”

« Nominerad till Uppsala lans mest féretagsamma person

+  "Romantiska Alvkarleby" dyker upp som begrepp i bostadsannonser

+  Artikel i Aret runt om att Férnya sina I6ften.

+ Tilldelats "Arets turismpris i Uppsala 1&n"

» Nominerad till Arets turismpris i Sverige

«  Medverkan pa Vildmarksmassan

+ Deltog pa Placebranding konferens

= Nytt nummer av Romantic Times

« Direktreklamutskick till 22000 hushall 7 juni 2014

+  ReklamfimiTV 4

+ Annons " Barn i stan”

« Nya samarbeten Emmy Design, Partykungen

« Portrattbilder av alla verksamma

+ Deltog som inspirerande exempel pa destinationsutveckling pa Gavles turismdag- "Destination Framtid”

+ Videltog i Expomalardalen,méssa i Vasteras 29 januari

+ Natverkstraff 6 februari, 13 februari , 1 juni samt digitala méten under hela perioden i projektgruppen pa natet.
+ Delade ut Arets turistféretag pa Enatsgalan

« Destinationsfotografering den 23 maj

+ Destinationsfotografering 1 juni

« Fotoutbildning 2- 3 juni

» Medverkan pa Swedish Workshop

+ Vi satte en romantisk touch pa Alvkarlebys stérsta turistevent Fallens dag

+  Samt en lika romantisk touch pa Alvkarlebys turistbyra.

+  Oversatt var hemsida romantiscweden.se till engelska pa romanticsweden.com

+ Tva nya medlemmar till féreningen. Nu &r vi drygt 30 personer som samarbetar.

» Flera bokningar av "Hast & vagn” till julbordet so annonseras i december.

+ Artikel i Gavle Dagblad 19/11 2014

+ Vi blir utvalda att delta i Placebrander Academy under 2015 och 2016

» Ja pa ansokan till regionférbundet om finansiering av Placebrander utbildning.

« Maskeradbalen ger 73 bokade paket.

+ Fem bokade brollop med cirka 400 gastnatter.

+ Bokning av reportage for Bréllopsmagasinet (publiceras 2015).

+ Artikel i UNT magasinet Uppgéang i januari 2015.

+ Reportage i tidningen Beséksliv i april 2015.

+ Reklamfilm fran balen producerad




Resultat

Ar malet uppfylit? (Ja/Nej)

Om malet bara ar delvis uppfyilt,
ange orsak

Minst fyra gemensamt
genomférda PR evenemang

Minst sju artiklar i lokaltidningar
om romantiska Alvkarleby

Minst fem artiklar i
manads/veckomagasin om att
Férnya sina loften

Minst fyrahundrakunder i den
gemensamma kundbasen

Minst sextio bokningar av de
paket som erbjuds

Tva artiklar i resemagasin

Minst tre artiklar i manads

veckomagasin om romantiska
Alvkarleby

. Vi har genomfért tre egna
evenemang for PR:
e Brollopets dag i maj
2013
e Fallens dag i juni
2014
e Maskeradbalen i
februari 2015.
Utéver det har vi i samarbete
med foreningens andra
projekt arrangerat invigning
av Lekpark pa Laxon i Maj
2014, samt Idol fér endag
under Fallens dag 2013. Vi
kommer i augusti 2015 att
arrangera invigningen av
Vallonbruksveckan med tema
fest & traditioner och halla i
en Fornyafestival.

Vi har varit huvudfokus i 13
artiklar i Arbetarbladet, Gavle
Dagblad, Norra Uppland och
UNT. Samt magasinen
affarer och Uppgang. Utéver
dessa har vi medverkat eller
namnts i &nnu fler.

Vi har endast medverkat i ett
magasin om att Férnya sina
|6ften, men vi har haft artiklar i
UNT samt Arbetarbladet som
handlar om att Férnya sina I6ften

Vi har dver 900 foljare pa
Facebook.

Vi fick 6ver sextio bokade paket
till maskeradbalen i februari
2015. Utbver det har vi fatt
ytterligare cirka 20 bokade
paket.

Vi har hitintills fatt en artikel i
Svenska dagbladets resebilaga.
| april 2015 kommer &ven ett
reportage i tidningen Besoksliv.

Ja

Nej

Ja

Ja

Nej

Nar det géller PR med syfte att
na kunder tillskilinad fran lokal
forankring fran projektet sa har»
forst under slutet av 2014 kants
0ss mogna och redo for
pressreleaser och inbjudningar.
Vi har helt enkelt inte férsokt
komma med som resmal eller
produkt i nagot veckomagasin
annu.

Vi har daremot medverkat i bad
lokalradio och TV vid totalt fem
olika tillfallen.

F.3. Har projektet gynnat eller arbetat fér ndgon av féljande prioriteringar?



Ja/Nej Om "Ja’, pa vilket satt?
Funktionshindrade Nej
Hallbar utveckling Ja
Integration Ja Arbetat med nyinflyttade p& orten och boende sedan lange, gamla och unga
Kompetenshajning Ja Genomfort utbildning inom foto, web och sékmotoroptimering
Jamstalldhet Ja Diskussioner om jamstalldhe och vilken bild vi vill fdrmedlat
Kvinnor Ja Fokuserat pd uppmuntran av unga kvinnors méjligheter
Milj Ja Arbetat for att 6ka attraktiviteten
Ungdomar Ja Arbetat for att na ut till ungdomar och barn

F.4. Vilka resultat kan ni se direkt efter projektets slut?

Resultat direkt
Métbara resultat efter projekt Kommentera och beskriv
Antal nya foretag Méten | Alvkarleby &r ett resultat av
projektet men rapporterades under
Efterfragestyrt
Antal nya produkter 6 Kéarleksbubbel marmelad,fornyasmycke ,
presentaskar, karlekskompass,érhéngen
Antal nya tjanster 2 Overnattningspaket, bal, koordinator
Antal nya tekniker
Antal nya nétverk och métesplatser 1 FB Gruppen med néstan daglig kontakt.
Yngre &n 25 ar 0
A 25 ar eller aldre 0
Antal bevarade arbetstillfallen Yngre an 25 ar 0
Kvinnor 25 areller aldre |0
Yngre &n 25 ar 0
Wien 25 arelleraldre | Q
Antal nya arbetstillfallen Yngre an 25 ar 0
Kvlrinor 25 areller aldre 1
Yngre &n 25 ar
adn 25 ar eller aldre 3
Antal deltagare i utbildningar Yngre an 25 ar
Kvinnor g Srelieraigre |19
Totalt antal nya évernattningar per ar 500 Event plus utlandsk 2014
Antal nya 6vernattningar for bestkare fran 455 Utl&ndsk arrangdr 2014
andra kommuner eller l&nder per ar
Totalt antal nya dagsbesskare per &r 4000 Svart att uppskatta, Fallens dag drog
manga nya 2014
Antal nya dagsbesdkare fran andra kommuner 3000 Uppskattning Fallens dag.
eller l&nder per ar

G. Eventuella specifika resultat kopplade till mal for ert leaderomrade (andra én de i tabellen ovan)

g ag

Matbara resultat Resultat direkt efter projekt Kommentar

H. Hur har ni spridit projektets resultat?

D4 projektet 16pt under néstan tre ar har vi kontinuerligt infomerat om projektets resultat. Via méten, informationstraffar, annonser
inbjudningar, deltagande pa konferenser samt genom Iokala n&tverk som enétet. Vi har dven skckat pressreleaser och
uppmarksammats i media. Vi komer att |&gga ut den mer |&ttldsta delen av slutrapporten pa var hemsida och i enatet.

J. Slutsatser fran projektet och rekommendationer till andra



Vi rekommenderar starkt att dokumentera projektarbetet |6pande under hela projektperioden. Vi har sedan projektet startade i maj
2012 hela tiden lagt ut bilder, aktiviteter, tankar, férslag, information och inspiration i en sluten projektgrupp fér aktiva deltagare.
Utdver att det gett alla insyn i vad som sker &r det ett otroligt viktigt hjélpmedel vid sammanstallningar, rekvisitioner och
rapportskrivande.

K. Hur fortsétter verksamheten efter projektets slut? hur kommer ni att anvianda det resultat som projektet
skapat

Senaste aren har vi genomféirt ett géng satsningar, som har tagit tid och kostat pengar. Men som behévts for att kunna
marknadsftra oss. Vi har etablerat natverk, byggt bildbank, skapat profilprogram, byggt web, tagit fram nya produkter och knutit
nya samarbeten genom méssor och workshops.

Under de senaste &ren har Alvkarleby blivit &nnu mer attraktivt for besokare,

vandrarhemmet har fatt en svit, caféet alkoholtillstand, det har byggts en uteservering éver dlven fér at namna nagra fa
forbattringar.

Men det &r ju inte foreningen som gér det har, utan det &r ju vi foretagarna i féreningen som ser till att det hander.

Det behdver inte krévas s& mycket mer medlemsavgifter for att fortsatta framéat. Det kravs fortsatt engagemang!

Kan vi paverka utformningen av Fallens dag igen bygger det varumarket ytterligare, utan att vara en kostnad for féreningen. Far vi
fortsatt mojlighet att paverka turistinformationens utformning, som vi fick i 2014, bygger det varumarket ytterligare. Kan vi delta i
gemensamma aktiviteter for lanet, som vi gjorde vid matmarknaden, bygger det varuméarket ytterligare. Nasta &rs romantiska
golftavling bygger varumarke. Maskeradbalen bygger varumarke. Nar turisthotellet gér TV reklam och &ven har med Romantic
Sweden byggs varumarket. N&r vi samarbetar med Styleroom byggs varumérket. Nar vi detar ut pris till Arets turistféretag byggs
varumdrket. N&r vi far ansvara f6r Vallonbruksveckan invigning dér temat &r fest & traditioner byggs varumérket. Om vi nasta ar
vinner "Placebrander of the year” byggs varumarke.

Nar vi far beratta om RS pa Gavles destinationsdag som ett gott exempel byggs varumarket.

Har ar nagra exempel pa sadant vi &nnu inte gjort men som kan géras i framtiden:

Erbjuda Kérleksbubbel pa menyn.

Ge alla som konfererar en rabattcheck pa en upplevelse.

|ata alla som &r kira kipa tva drinkar betata for en.

Fota alla par som gifter sig och be om ett citat.

Hela Laxdn sjunger romantiska sanger.

Alla par som gifter sig delar med sig av sin upplevelse p& en gemensam sajt.

Alla som besodker oss far ett erbjudande eller en rabattcheck, ett fiskekort en golf green eller liknande.
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Det finns s& mycket var och en kan géra for att géra Alvkarleby &nnu mer attraktivt fér besékare. Det finns sa mycket vi kan géra
tillsammans for att bygga vart gemensamma varumérke ytterligare.

Féreningen kommer anvénda de resultat projektet har skapat genom att arbeta vidare efter de strategier som tagits fram. Vi
kommer &ven att arbeta néra JRT turismutveckling som fatt i uppdrag av kommunen att driva destinationsutvecklingen i
Alvkarleby.

| praktiken innebar detta att JRT kommer anvéanda sig av de kommunikationsplattformar projektet skapat. Facebookgruppen
"Destination Alvkarleby " kommer anvandas av savél JRT som féreningen fér smidig kommunikation/utbyte och planering med
féreningens medlemmar.

For kommunikation till kunder (pa privatsidan) kommer féreningen och dven JRT framéver att anvanda oss av:
Romanticsweden.se (pa Facebook) www.romanticsweden.se, www.romanticsweden.com , www festialvkarfeby.se,
www.bokaromanticsweden.se, www.fallensdag.se, samt www.maskeradbal.se. Samt konto pa Instagram.

For att kunna utveckla en destination pa bésta vis behdvs inspiration och utbildning. Romantic Sweden har blivit uttagna till
"Placebrander Academy”. | korthet innebdr Placebrander Academy erfarenhetsutbyte och natverk mellan destinationer i Sverige.
En utbildning som under 2015 och 2016 kommer hjélpa oss att bygga vidare pa det projektet har skapat.

Sjalvklart kommer vi &ven att arbeta vidare med de nya reseanledningar projektet skapat. | juli 2015 halls en romantisk golftavling
och maskeradbalen f6r 2016 har redan tagit emot bokningar. Likasa kommer vi halla kvar konceptet "idol fér en dag” som dven
det efterfragats av kunderna redan 10 manader innan showdatum.

Men det &r viktigt att komma ihag att projektet och i framtiden foreningen inte séljer ndgot annat &n det medlemmarna erbjuder.
Det &r alltsa tillsammans vi bygger ett starkt varuméarke som i sin tur bygger en ny marknad for féretag och féreningar i
Alvkarleby.

L. Bilagor




o Eventuellt material som ni har tagit fram 1 projektet, som till exempei broschyrer, filmer, bilder eiler annat material
e som ni har tagit fram for att marknadsfora ert projekt

« Bilaga 1 Godkannande om publicering av kontaktuppaifter

« Bilaga 2 Slutredovisning av projekt for att arilagga, bygga ut eller uppgradera bredband




