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(Du ska anvanda blanketten for att skriva en slutrapport som beskriver genomférandet
och resultatet av projektet. Jordbruksverket kommer att pubiicera rapporten i
databasen fér landsbygdsprojekt.

Du ska skicka slutrapporten i elektronisk form tillsammans med anstkan om
slututbetalning till den myndighet som har fattat beslutet om stéd. Skicka bilagorna 1
och 2 i original med post.

Om du har fatt projektstéd inom Leader kontakta ditt leaderkontor innan du skickar
slutrapporten och ansékan om slututbetalning tiil lansstyrelsen. Kom ihag att skicka

en kopia av slutrapporten till ditt leaderkontor. J

A. Uppgifter om stédmottagaren

Namn och adress Journalnummer
Destination Alvkarleby

Bruksgatan10
814 94 Alvkarleby 2012-6724

E-postadress

B. Uppgifter om kontaktperson

Namn och adress Telefonnummer (dven rikthummer)

Josefin Ronnerfors

;(;aspzllsvii_ig;n 1C Mobiltelefonnummer
P 072-7123277

Faxnummer (dven rikinummer)

E-postadress
josefin@romanticsweden.se

C. Sammanfattning av projektet

C1. Projektet genomférdes under perioden

Frén och med Till och med

2012-10-24 2014-09-30

Var genomférdes projektet?
Alvkarleby

Har ska du kort och konkret beskriva projektet

Bakrunden till projektet &4r att genom natverk ge boende pé landsbygden méjlighet att ta del av fler evenemang och
arrangemang och samtidigt underlatta for arrangérer att hitta bestkare till sina event. Utéver det sdg vi att evenemang i sin tur
skapar reseanledningar till orten.

Vi planerade att skapa latttilljangliga digitala matesplatser for arrangdrer, boende pa orten och bestkare. Ett huvudmal var
fungerande natverk och kommunikation mellan arrangérer, boende pa orten och besékare.

Fér kommunikation har vi anvént oss av Facebook, dar vi utbildat arrangdrerna i grundiiggande anvandning, men ocksa
annonsering och marknadsfring,

Vi har uppmuntrat invanarna att ga med i Facebookgruppen Events i Alvkarleby som i dagslaget har 267st mediemmar,
Gruppen anvands flitigt av ortens arrangérer. Har laggs alla evenemang ut, det har &r den enda och forsta gruppen i Alvkarleby
for den hér typen av kommunikation.

Dom har natverken har lett till att fler boende pa orten har fatt information om arrangemang pa orten och fler arrangérer har
borjat samarbeta runt event.

Vi har @ven lyckas hjélpa arrangdrer att pa ett kostandseffektivt satt na ut till besékare utanfor orten.

En av véra viktigaste erfarenheter ar att kommunikation och natverk inte bara Skar majligheten att beratta om det som sker péa
orten, utan ocksa att det leder till att det verkligen genomfors fler arrangemang. Det blir en valdig skillnad i insiativkraft pa en ort

nér kanslan ar att det hander mycket.
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D. Malgruppen - Vem riktade sig projektet till?

Personer eller grupper

P4 vilket satt har de fatt nytta av projektet?

Féretagare/Entreprendrerna

Arrangdrerna far utbildning, verktyg och natverk.

Den lokala kundgruppen

Far ett storre utbud av ndjen pa hemorten .

Bestkarna

Besokarna far ett stdrre utbud pa sin semester, mervarde.

E. Genomférandet av projektet

E1. Varfor ville ni genomféra projektet?

“Fér att skapa mer samarbete mellan olika aktorer pa orten for att tillsammans &r man stakare och darmed géra Alvkarleby till

en starkare reseanledning.

“Ett storre samarbete var ocksa viktigt for att f& léngre vistelsetid for besokare genom att foretagen pa orten rekomenderar

varandra.

*For att samla alla evenemnag i Alvkarleby p4 ett stalle bade for besékarnas skull och for foretagen pa orten.

E2. Vilka har varit med och genomfort projektet? (ange inga namn pa personer)

Om de representerat organisation,
forening, foretag eller myndighet
Kén Antal Beskriv deras rall i projektet ange i s fall vilken
Man 1 Teknisk kompetens
1 Teknisk kompetens
1 Affarsutveckling
Kvinnor | 2 Projektledare och projektarbetare
1 Teknik och utbildning
1 Mentor
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E3. Hur har ni férankrat projektet?

Under hela projektet har vi kommuniserat om vikten av samarbete bade i inviiduella moten och digitalt. Arrangérerna har vi
kontaktat personligen och berattat en och en om majligheterna med projektet.
Badea arrangérer och ortens besckare har anvant sig av dom kommunikationsplattformarna vi skapat.

E4. Vilka har ni samarbetat med?

Har ni haft kontakter med andra organisationer, féreningar, foretag, kommuner eller Ja D Nej
myndigheter under projektet?

Om "Ja", vilka
Café Furiren, Alvkarleby Turist och Konferenshotell, Alvkarles Herrgard, Kungsadran, Sagarbo herrgard.

Har projektet skapat nya samarbeten eller nitverk? Ja l:] Nej

Om "Ja", med vilka

Facebookgrupp Events i Alvkarleby (267 medlemmar)

En evenemangskalender pd Romanticsweden.se dar féretagen sjdlva och privatpersoner kan tipsa eller I3gga in sina egha
evenemang.

Instagramkonto som ger méjlighet att na ut till en bredare malgrupp.

ES5. Vad har ni genomfort i projektet?

Skapat en evenemangskalender dér féretagen och privatpersoner kan fipsa och l&gga upp sina evenemnag.

Skapart en Facebooksida som heter Events i Alvkarleby dar man kan tipsa om evenemang.

Skapat ett Instagramkonto som gér det méjligt att na ut till annu fler med evenemangen i Alvkarleby.

Ordnat olika events, varav 3 st aterkommande: Inredningstavling pa Turisthotellet, 50 tals fest pa Café Furiren, Bréllopets dag
pa kungsadran och bal p4 Alvkarles herrgard.

Skapat en bokningssite dar bestkare kan boka paket och evenemang. www.bokaromanticsweden.se

Tagit fram en mall p& hur féretagen pa orten kan anvanda sig utav nér de vill na ut med sina evenemang. (se bilaga)
Utbildning i sékordsoptimering.

E6. Har nagot gatt béttre an planerat?

Under projektperiden blev foreningen som driver projektet nominerad ftill Svergeiges stora turismpris (andra nominerade var tex

Astrid Lindgrens varld)

Samma &r vann vi lanets Turismpris.

Motivering till priset: "P& endast ett ars tid har foreningen blivit en betydelsefull aktsr inom turismutveckling i lanet och
mediemmarna ger av sin tid for att utveckla, samverka och natverka bade lokalt och regionalt.

Destination Alvkarleby har bl&st in naring i bygden och skapat férutsattningar att under lang tid framéver bidra till en stark
utveckling av orten pa ett innovativt och nytankande satt”

Ett resultat av det slaget ar sjélvkiart éver all forvantan och samtidigt summan av dom projekt foreningen har drivit,
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E7. Vilka svarigheter eller hinder har ni upplevt under projektets gang?

En matagningskurs tillsammans med Anette Rosvall som bland annat ar kand fran tvd-as Nyhetsmorgon dar hon har lagat mat
var vi tvungna att stélla in pa grund av for f4 anmailda. Trots marknadsféring pa Facebook och pé genom Anetts natverk.
Eftersom att matlagning ligger i tiden och &r en rolig aktivitet att géra tillsammans hade vi forhoppningen att detta var en aktivitet
som skulle vara efterfragad. Matlagningskursen hade fokus pé att l4ra sig nagot nytt tillsammans och maten skulle lagas av
lokala ravoror efter sésong. Tyvarr var infresset for svagt och vi var darfor tvungna att stalla in eventet.

Vi anvénde oss av metoden att man skulle anmala sig innan, vilket inte gav ett bra resultat.

Flera aktérer som ordnar evenemang tycker ocksa att metoden forkop inte fungerar bra, de upplever att fa folk att kopa i forvag
ar svart.

En av projekiets tankar var att minska risken for arrangéren genom att fa besokaren att boka sig innan. Enligt arrangérenra sa
fattar manga sista minuten beslut.

F. Projektets mal och resultat

F1. Vilka resultat skapade projektet?

En evenemangskalender dar féretag och privatpersoner kan tipsa om event.

Tre aterkommande evenemang.

Fler evenemang i Alvkaireby.

Facebooksidan "Events i Alvkarleby" dar fretag och privatpersoner kan tipsa och lagga upp sia evenemang och ge méjlighet fér
bestkarna att efterfaga evenemang.

Instagramkonto som gér det méjligt att nd ut med evenemangen i Alvkarleby.

Fler f6ljare pa Romantic Swedens Facebooksida sam gér det méjligt att na ratt malgrupp till evenemangen.

Mailchimpkonto for insamling av epostadresser och utskick av nyhetsbrev.

MyNewsdesk-konto fér att nd ut med pressreleaser om destinationen.

En mall som foéretgen kan anvénda sig utav nér de ska markandsféra sina evenemang. Mallen uppmuntrar dven till samarbete

mellan féretagen.
Utblidning/konsulthjalp till arrangérerna.
Sammanfattningsvis stark 6kad digital narvaro pa orten.

F2. Vilka var projektets mal? Vad blev resultatet?

Ar malet
uppfylit? Om malet bara &r delvis uppfyilt,
Mal Resultat (Ja/Nej) ange orsaken
Minst 3 genomforda evenem. JA
Alla arrangorer pa orten JA
Minst 200 bestkare JA
Lokala anv. 600st JA
Min. 2 artikar i lokal press JA
Min. 1 artikel i nationell press NEJ
JOURNALNR:




F3. Har projektet gynnat eller arbetat for nagon av féljande prioriteringar?

Ja/Nej Om "Ja", pa vilket satt?

Funktionshindrade Nej

Hallbar utveckling JA For att jobba for att Alvkarleby ska bli en stark reseanledning och kunna fa fler bejscka
Integration JA Projektet har deltagare som &r nya foretagare pa orten och gamla féretagare pa ¢y e
Kompetenshajning JA Utbildning/konsulthjalp for de olika féretagen.

Jamstlldhet Nej

Kvinnor Nej

Miljs Nej

Ungdomar Nej

F4. Vilka resultat kan ni se direkt efter projektets slut?

Matbara resultat

Resultat direkt
efter projekt

Kommentera och beskriv

Antal nya foretag 1
Antal nya produkter 3 Aterkommande evenemang
Antal nya tjénster
Antal nya tekniker 2 Evenemangskalender, bokn, 0gss
Antal nya nétverk och méteplatser 2 Facebookgrupp, Instagram
2n 25 &
Mén Yngre 8n 25 ar
Antal bevarade arbetstillféllen 2 gr glledldre
Kiikir Yngre an 25 ar
25 ar eller aldre
Mén Yngre an 25 ar
Antal nya arbetstillfallen 25 &r eller dldre
Yngre 8n 25 &
Kvinnor Lokl i
25 ar eller dldre
Man Yngre &n 25 ar
. : 1
Antal deltagare i utbildningar 25 ar eller ldre
Wil Yngre an 25 ar
]

25 ar eller aldre

Totalt antal nya évernattningar per ar

Antal nya overnattningar for besdkare
frdn andra kommuner eller [&nder per ar

Totalt antal nya dagsbesékare per ar

Antal nya dagsbesotkare fran andra
kommuner eller lander per ar

JOURNAINR:

2042

=

i



G. Eventuella specifika resultat kopplade till mal for ert leaderomrade (andra iin de i tabellen ovan)

Matbara resultat Resultat direkt efter projekt Kommentar

H. Hur har ni spridit projektets resultat?
Pa féreningens hemsida beréattar vi om alla de delar av landsbydsutveckling som vi jobbar med. www.destinationalvkarleby.se

J. Slutsatser fran projektet och rekommendationer till andra

Det &r svart att f& folk att képa biljetter | férvag. Denna metod sag vi som en méjlighet for de olika arrangérerna att sékra sina
evenemang. Istallet satsade vi p4 en evenemangskalender dar de kunde lagga upp sina evenemang sa att det inte krockar med
varandra.

Med hjalp av Facebook och Instagram marknadsférs evenemnagen &t arrangérerna s& att det nar ut till en bred maéigrupp.

Vi nadde malséattningen att fler evenemang ska skapas och genom att skapa en evenemangskalender na ut till fler och minska
risken att evenemang ska "krocka" med varandra. Evenemnagskalendern ger ocksd en méjlighet till samarbete d3 arrangtrerna

kan géra ett kompliterande evenemang.
Evenemangskalendern har i snitt ca 185 sidvisningar i manaden.

Bokningssiten har flera paket och ger foretagen pa orten en méjlighet att skapa bokningsbara evenemang.
Utan stdd hade varit svart ekonomisk dé det har lagts mycket tid och resurser pa att skapa olika plattformer.

K. Hur fortsétter verksamheten efter projektets slut? Hur kommer ni att anvinda det resultat som
projektet skapat?
Evenemnagskalender kommer att ligga kvar p& Romantic Swedens hemsida dar féretagen och privatpersoner sjalva kan tipsa

om evenemang.
Facebooksidan Events i Alvkarieby kommer att finnas kvar dar féretag kan synas med sina evenemang.
Insagramkontot &r kvar dar man kan na ut med sina evenemang.

Aterkommande evenemang: Inredningstavling, ,Bréllopets dag och bal.
Bokningssiten kommer att finnas kvar for att ge méjlighet till foretagen att lagga upp sina evenemang som bokningsbara.

AU
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L. Bilagor
= Eventuellt material som ni har tagit fram i projektet, som tiil exempel,broschyrer, filmer, bilder eller annat
material som ni har tagit fram for att marknadsféra ert projekt.
+ Bilaga 1 Godkénnande om publicering av kontaktuppgifter
- Bilaga 2 Slutredovisning av projekt for att anlégga, bygga ut eller uppgradera bredband




Slutrapport

Bakgrund och fokus

Bakgrunden till projektet var att genom natverk ge boende pa landsbygden mbjlighet att ta del av fler
evenemang och arrangemang och samtidigt underlétta fér arrangérer att hitta bestkare till sina
event. Utover det sag vi att evenemang i sin tur skapar reseanledningar till orten.

Vi har skapat littillgangliga digitala métesplatser for arrangorer, boende pa orten och besékare. Ett
huvudmal var fungerande nitverk och kommunikation mellan arrangdrer, boende p3 orten och

besdkare.

For kommunikation har vi anvint oss av Facebook, dar vi utbildat arrangérerna i grundldggande
anvdndning, men ocksa annonsering och marknadsféring.

Vi har dven samarbetat med féreningens projekt “Sig Ja lite oftare”, dar Efterfragestyrt har statt for
digital strategi och radgivning.

Projektet har fokuserat pa att ka arrangemang pa orten genom att:

- Skapa samarbete mellan arrangdrer
Skapa digitala métesplatser
Skapa bokningssajt

- Skapa evenemangskalender

- Utbilda i sékordsoptimerig

Tillimpa s6kordsoptimering
Utbilda arrangérer i anvandning av Facebook och evenemangskalendern

Vi sékordsoptimerade bland annat “morgongdva upplevelse”. Romantic Sweden ligger nu pé férsta
sidan pd Google. Pé sidan kan man boka sig pd evenemang i Alvkarleby.



Efterfragestyrt

Utbildning/konsulthjélp

Genom att traffa arrangérerna personligen har vi hjalp dem och utbildat dem i hur Facebook
fungerar samt hur man anvander evenemangskalendern. Vi har dven uppmuntrat till samarbeten
mellan arrangbrerna. Sa att de efter projektet slut kan sprida sina evenemang genom kanalerna som
projektet skapat.

Foljande plattformar och nitverk har skapats:

Facebook-grupp “Events i Alvkarleby”, i dagsldget 267 medlemmar

- Mailchimpkonto f&r insamling av epostadresser och utskick av nyhetsbrev
MyNewsdesk-konto for att nd ut med pressreleaser om destinationen
Bokningssite for att boka paket och upplevelser/events i Alvkarleby,
www.bokaromanticsweden.se.

. Evenemangskalender déar arrangérerna sjdlva kan ldgga upp sina evenemang.
Instagramkonto dar det ges en mdjlighet att nd ut med sina evenemang
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Evenemangskalendern dr férutom startsidan den sida som beséks mest pd romanticsweden.se




Efterfragestyrt

Foljande events har genomférts med stdd av projektet:

Brollopets dag, 4 maj

Bréllopsmissa pa Restaurang Kungs&dran med ca 150 besdkare

Bal pa Alvkarled Herrgérd med 25 deltagare

50-talsfest 25 maj, med Rockfire i Officersmassen pa Laxén med ca 35 deltagare
Inredningstévling tillsammans med Styleroom.se pé Alvkarleby Turist och Konferenshotell
med en finalkvall pa hotellet med cirka 120 deltagare
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Styleroom.se dr ett inredningscommunity med dver 300.000 foton frén Svenska hem. Det dr virldens
stdrsta bilddatabas av inredningsbilder.



Efterfragestyrt

Digital marknadsforing

Projektet har infér evenemanget Brollopets dag hjélp till med digital marknadsféring. Genom
sponsrade Facebookinldgg och genom att synas pa www.bokaromanticsweden.se samt i
Facebookgruppen Events i Alvkarleby.

Pa samma satt har projektet marknadsfért 50-tals festen och inredningstévlingen.

Resultat

. Tre genomférda events med stéd av Efterfragestyrt, sammanlagt har de lockat ca 330
personer

- Allaarrangbdrer pa orten har deltagit i projektet

. Totalt fyra artiklar om evenemang i Alvkarleby fran projektet
Vi nar ut till en bred mélgrupp genom véra sociala natverk, drygt 900st

. 3 &terkommande evenemang, Brollopets dag, bal och inredningstavling
Enklare f&r arrangtrer att nd ut med sina evenemang genom att ha skapat en bokningssite,
evenemangskalender och Facebokgruppen Event i Alvkarleby

- Arrangdrer har fatt bredare kunskap i anvdandandet av olika ndtverk
Ett utdkat samarbete pé orten mellan arrangdrer, bdde gemensamma evenemang och
kompletterande evenemang.

Véra glada arrangérer i Alvkarleby!
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