Slutrapport. Marknadsforing av Vendelbygden

1. Allmiéinna uppgifter

Journalnummer: 2009-3904

Diarienummer: 37

Projektets namn: Marknadsforing av Vendelbygden
Stodmottagare: Foreningen Samverkan i Vendelbygden.

2. Kontaktpersoner: Stefan Wardsiter, tel 018 337 333, Jonas Karlberg, 018 337 400

3. Hur sammanfattar du projektet?
Bakgrund till projektidén.
Vendelbygden har ménga besoksmél och arrangemang vilka arligen lockar ca 60.000
besdkare till bygden. Nagon gemensam presentation av dessa besdksmal och
arrangemang har inte funnits. D4 Foreningen Samverkan i Vendelbygden sedan flera
ar arbetat med att marknadsfora bygden framkom en idé att vi med hjélp av leader-
medel skulle kunna ta fram en hemsida, broschyr/kalendarium och uppskyltning av
besdksmdl och arrangemang. Det skulle férhoppningsvis innebira dels att besékarna
lttare hittade hit samt att vederbdrande stannade langre i bygden for att beséka fler
beséksmal &n man frdn borjan planerat. Detta skulle ge en méjlighet for bygdens
entreprendrer att finga upp besdkaren si att de kan dka sina inkomster och dérigenom
skapa fler, alternativt bibehalla, arbetstillfdllen i bygden. En gemensam presentation
av bygdens besdksmal och arrangemang skulle ocksa medfora dkade mojligheter att
marknadsfora bygden utanfor Vendelbygden och pé si vis locka dnnu fler besdkare.

Pa LAG:s forslag bakades ocksa ett speciellt *flytta-hit-projekt” in i marknadsforings-
projektet. Var ursprungsidé var att ha tv4 separata projekt. Avsikten med *flytta-hit-
projektet” var att gora en inventering av vilka som hade tomter till forsdljning samt
dérefter géra en katalog av dessa och marknadsfora den till miklare i Tierp, Gévle och
Uppsala. Vi ville ocksé erbjuda en busstur med hugade spekulanter till dessa lediga
tomter. Samtidigt ville vi underséka vilka som hade mojligheter att hyra ut till
6vernattande samt vilka som hade ett foretag som hade verksamhet riktade mot
besokare.

Mina insatser har bestétt i att vara projektledare for projektet d.v.s. att leda projektet
framat samt att (ideellt) medverka i ndgra av arbetsgrupperna.

Pé grund av dédsfall och utflyttning och en viss projekttrétthet har vi behévt anséka
om forldngning av projekttiden, men pa det hela taget har projektet genomforts enligt
de ursprungliga planerna dven om vissa justeringar har genomforts under resans gang.

Bland de positiva effekter som projektet har haft &r att vi blivit "tvungna” att
tydligt definiera bygdens besksmal och identifiera vilka entreprendrer i bygden som
har mdjlighet att satsa pd besoksverksamhet.

Bland de negativa erfarenheterna frin projektet ar att alldeles for £3 entreprendrer
finns inom bygden som verkligen har méjlighet/lust att satsa pa besdksnédringen.
Samverkansforeningen har under flera ar, p4 olika sitt, informerat om vilka
méjligheter som finns, vilken potential bygden har och hur man t ex genom
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verksamheter, men trots detta héller sig tinkbara entreprendrer avvaktande. Om inte
de privata aktérerna, som sjélva skulle tjdna rent ekonomiskt p4 att medverka, inte
hakar p4 sa blir det i ldngden ogérligt for de ideella krafterna att arbeta vidare med att
“kratta i manegen”. Vi befinner oss i detta lige nu i Vendelbygden. Vi kommer inte
till ndsta nivé pé grund av att det saknas intresserade entreprendrer.

4. Vilka genomforde projektet?
Stefan Wiérdséter har varit projektledare och &vriga deltagare har varit Anders Arnell,
Lars Carlberg, Jonas Karlberg, Susanne Karlsson, Solveig Géhlin, Torbjém
Gunnarsson, Annika Ekstav, Pia Wérdsiter, Ake Flod, Erland Séderstrém, Lotta
Carlberg, Mia Steen, Thomas Persson och Karin Gerhardt.

Forankringen har under arbetets gdng i forsta hand gjorts till foreningen Samverkan i
Vendelbygden samt till de enskilda foreningar som ingdr i Samverkansforeningen samt
till enskilda personer i bygden.

Under arbetet har flera nya kontakter tagits med andra organisationer utanfor bygden,
framst inom besoksnéringen.

5. Varfor genomfora projektet?
Det fanns ett stort behov av att ta fram ett marknadsforingsmaterial for Vendelbygden.

En hemsida &r i dagsliget en nddvéndighet for att presentera en bygd for allménheten.
Likasé orienteringstavlor for att man skall kunna hitta frin det ena besksmalet till det
andra nir man vil kommer till bygden. Men hemsida i all dra, en gammal hederlig
pappersbroschyr och ett papperskalendarium som kan liggas ut pa turistbyrier och
andra stéllen dit besdkaren kommer spontant &r ocksa nédvindiga. Broschyren dr
utformad sé att den &r "tidlés™ och bara behdver kompletteras med ett nytt kalendarium
for varje ar. Nir det blir behov av en ny broschyr hoppas vi att de som medverkat i
dessa leaderfinansierade broschyrer vill bidra med medel att producera denna.

6. Vem riktade sig projektet till?
Projektet riktade sig 1 forsta hand till besdkare till Vendelbygden, men avsikten var
ocksé att 6ka kunskapen om den egna bygden hos bygdens invénare samt att stirka
bygdens foreningsliv och 6ka bilden av att Vendelbygden ér en bygd med ett aktivt
foreningsliv som arbetar for bygdens bésta. En bygd med ett aktivt foreningsliv 4r ett
bra inflyttningsincitament som komplement till goda kommunikationer, bra skola,
billiga hus etc. Malgrupperna har dirfor varit savil utifrin kommande besdkare som
bygdens egna invanare.

7 -8 Genomforande - resultat
Projektet genomfordes fran 2009-06-26 — 2011-08-31
For att genomfora projektet tillsattes fyra olika arbetsgrupper:
En arbetsgrupp for att ta fram broschyr och kalendarium, en arbetsgrupp for att ta fram
en hemsida (www.vendel.se), en arbetsgrupp for att arbeta med "flytta-hit” projektet
samt en arbetsgrupp for orienterings- och evenemangstavlor. Féreningens Samverkan i
Vendelbygdens arbetsgrupp fungerade som “styrgrupp” tillsammans med
projektledaren.



Aktiviteter och genomforande:
- Moten med Foreningen samverkan i Vendelbygden (SiV)
- Méten med féreningsliv och privata entrependrer i Vendelbygden
- Méten med turist- och bes6ksorganisationer utanfor Vendelbygden
- Moten 1 arbetsgrupper
- Arbetsméten
- Kartldggning av bes6ksmal
- Filtstudier
- Inventering av och kontakter med entreprenérer
- Kunskapsinhémtande via hemsidor och évrigt skrivet material

P4 det hela taget har allt gitt som planerat och vi kénner att vi uppnatt vira mal dven om
det har tagit lingre tid dn beriknat. Det sistndmnda beror i forsta hand p4 dédsfall och
utflyttning fran bygden av medlemmar i arbetsgrupperna vilket gjorde att nigra arbets-
grupper inte fungerade som planerat. Eftersom deltagarna i arbetsgrupperna, forutom sitt
engagemang i Samverkansforeningen och att foreningen sedan flera ar genomfor
Vendeldagen (vilket &r ett stort arrangemang i bygden) och redan innan Leader-
anslutningen under flera ar varit mycket aktiva i foreningslivet uppstod till slut en viss
projekttrotthet hos deltagarna. Antalet kvillar att figna 4t ideellt arbete 4r trots allt
begrénsat. Det fick konsekvensen att vissa arbetsgrupper fungerade déligt och att det
krdvdes bland annat ett storre deltagande av projektledaren i grupperna for att driva
arbetet framat samt att vi trots fOrldngning av projekttiden hamnat i viss tidsnéd. Vi
forsdkte naturligtvis nyrekrytera till arbetsgrupperna, men det visade sig vara svart.

Det visade sig ocksd bli mycket dyrare dn budgeterat att framstélla evenemangsskyltar i
tillrdcklig omfattning varfor planerna fick dndras p4 att ha olika orienteringstavlor och
evenemangsskyltar. Tanken med evenemangsskyltar var att f& bort en del *’pirat-
skyltning” av evenemang och att skapa en enhetlig lay-out for arrangemangen i bygden
for att forstirka intrycket av en sammanhallen bygd. Det fick alltsa dverges pa grund av
underskattning av kostnaderna. Resultatet blev att satsa pd gemensamma tavlor som
fyller funktionen att bide vara orienteringstavla- och evenemangstavla vilket inte r
riktigt optimalt, men far gi dnda.

En missrdkning nér det géller *flytta-hit-projektet” var ocks4 att vi missbedémt intresset
hos markégare att & hjélp med forsdljning av tomter. Efter tidigare storméten i bygden
beddmde vi att det fanns manga som var intresserade av att stycka av tomtmark och att
flera redan hade avstyckade tomter som man ville ha hjélp med att marknadsfora.
Dirf6r gjorde vi en enkit till samtliga invénare i Vendelbygden (ca 600 hushall) men
endast 22 svar inkom och av dessa hade endast 2 st tomter firdiga for forsiljning. Vi
frigade samtidigt om man hade Gvernattningsméjligheter och foretag man ville ha hjélp
att marknadsfora. Tanken var att dels hjélpa till med att marknadsfora 6vernattnings-
mojligheterna i broschyr och pa hemsida samt att skaffa underlag for att, pa sikt, géra en
foretagskatalog dver foretag i Vendelbygden. Aven dér blev resultatet s3 magert att vi
inte kunde komma vidare enligt de ursprungliga planerna. Resultatet av arbetsgruppens
arbete blev dock att méklare tilldelats broschyrer och hemsidesadress samt att vi
uppvaktat Tierps kommun med forslag om att detaljplanera kommunens mark i bygden i
avsikt att stycka av marken till villatomter. Detta &r nu under utredning och arkeologiska
undersdkningar har gjorts pa platsen.



Vad géller "miljé och héllbar utveckling” samt “inriktning pd ungdomar, kvinnor och
personer med utldndsk bakgrund” har detta projekt inte haft ndgon sirskild inriktning pa
detta. Dock kan man vaga pésta att projektet har inneburit en kompetenshdjning i s&
motto att vi under arbetets ging blivit mer medvetna av vilket (stort) arbete som krivs for
att fa igdng och uppritthalla en vil fungerande marknadsforing.

Bestdende resultat: En hemsida, 2 turistbroschyrer med kalendarium (2010, 2011), 6
anslagstavlor i bygden med orienteringkarta och evenemangsskyltar.

9. Mitbara resultat
I denna forstudie har inga direkt métbara resultat uppnétts vad avser nya eller bevarade

arbetstillfdllen. Inte heller vad giller nya produkter eller nya tjénster.

10. Spridning av resultatet
Hemsidan finns ute till allmén beskddan och turistbroschyren ir distribuerad i flera tusen
exemplar pd turistmadl, turistbyraer och liknande. De allménna slutsatserna av projektet

som sddant har dnnu inte borjat spridas.

Flera aktorer i samma situation att starta upp en turist och flytta-hit satsning bor ha stor
nytta av resultatet och genomférandeprocessen. Man kan rekommendera alla bygder i
startgroparna att borja med en forstudie. Den hjélper till att definiera vad man egentligen
héller pd med och framfor allt vilka samlade resurser bygden har.

11. Kostnader och finansiering.
Se sarskild redovisning.

12. Vilka slutsatser kan man dra frin projektet?
Forutom det som sagts under punkterna 3 — 11 foljer hir nigra ytterligare kommentarer
om vilka slutsatser man kan dra av projektet.

Projektet har pagétt mellan 2009-06-26 — 2011-08-31. Det visade sig tyvirr vara en
alltfor lang tid for att upprétthélla engagemanget hos alla medlemmarna i de olika
arbetsgrupperna. I synnerhet nér det géller intresset for det dvergripande arbetet som
kommer utéver de konkreta uppgifterna i den egna gruppen. Min slutsats och
rekommendation till andra som vill genomfora liknande projekt ar att kortare projekt 4r
att foredra ndr manga personer ska engageras. Ju firre inblandade ju lingre tid kan ett
projekt hallas vid liv, men ju fler inblandade desto kortare bor projektet pdga.

Det som varit positivt med marknadsforingsprojektet 4r att invdnarna i bygden (utanfor
projektet) har sett att det hander ndgot. En hemsida, skyltar och broschyr ir pitagliga
produkter som syns for alla. Det har 6kat forstielsen for vad vi gér inom Samverkans-
foreningen i synnerhet och for Leader i allménhet.

Vendel 2011-08-19
Stefan Wardsiter



