Sd hdr fyller du i tabellen
1. Antal nya foretag: Ange det antal foretag som ditt projekt har skapat.
2. Antal bevarade arbetstillfiillen: Ange hur ménga arbetstillfillen som ditt projekt har hjilpt till att bevara.
Du ska dela upp det pd

* antal méin som 4r yngre #n 25 ar respektive 25 &r eller dldre

* antal kvinnor som &r yngre &n 25 &r respektive 25 ar eller #ldre.
I kommentarfilten ska du ange hur ménga av de arbetstilifillena som #r heltids- eller deltidsanstillda.
3. Antal nya arbetstilifillen: Ange hur ménga arbetstillfillen som projektet har bidragit till att skapa. Du
ska dela upp det pi

¢ antal mén som &r yngre &n 25 &r respektive 25 ér eller dldre

* antal kvinnor som dr yngre dn 25 4r respektive 25 &r eller dldre.
I kommentarfilten ska du ange hur ménga av de arbetstillfiiliena som &r heltids- eller deltidsanstillda.
4. Antal deltagare i wtbildningar: Om det i ditt projekt ingar kompetensutveckling, ange hur ménga
personer som har deltagit i utbildningarna. Dela upp det pé antal méin och antal kvinnor.
5. Antal nya produkter, tekniker, tjgnster, ndtverk eller motesplats: Ange antal nya produkter, tekniker,
tjanster, nétverk eller motesplatser som ditt projekt har skapat,
6. Eventuella specifika métbara resultat for ditt leaderomrdde: Om du har fatt projektstod inom Leader ska
du dven redovisa specifika mitbara resultat for ditt leaderomride. Kontakta ditt leaderkontor om du

behdver hjilp med detta.
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Projektets miitbara resultat enligt EU:s riktlinjer, som du kan mita direkt efter
projektets slut

tillgéng fill bredband
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Jag godkdnner att kontaktuppgifter publiceras i en
projektdatabas ddr slutrapporten gors tillgdnglig for andra
som arbetar med landsbygdsutveckling och for allméinheten.

Godkinnandet skickar du i original tillsammans med anstkan om slututbetalning

Kontaktpersoner i slutrapporten

Namn och adress
Clawdion TDillwanw
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Telefonnummer

OF0 -2 2342

Roll i projektet
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Underskrift och datum
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Roll i projektet
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Om ditt projekt har medfinansierats av PTS
Intyget skickar du i original tillsammans med slutrapporten

Jag intygar att jag under projektets utforande har foljt PTS villkor for

oppenhet och icke-diskriminerande behandling i enlighet med bilaga 1a i Riktlinjer
for anstkan om medfinansiering hos PTS

robust och driftsiker IT-infrastruktur i enlighet med bilaga 2 i Riktlinjer for
anstkan om medfinansiering hos PTS

Stddmyndigheten kan komma att kontrollera att du har foljt PTS villkoren. Vid en sadan
kontroll ska du kunna styrka med dokumentation att du har f5ljt PTS villkor.

Datum
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Projektredovisning for Projektet Matturism i Uppland

Diarienummer: Dnr 99
Bondens Mat i Uppland, org nr 769621-4233

Kontaktperson: Claudia Dillmann Tel.070-231 39 92
Saxen 214 Sattraby
760 31 Edsbro

Sammanfattning av projektet

Bakgrund till projektidén.

Detta projekt &r en naturlig fortsatt vidareutveckling av projektet Bondens mat i Uppland som bland
annat startat Bondens egen Marknad i Uppsala. Det fanns en efterfragan fran sdvil producenter,
konsumenter, turistbyraer i regionen och &ven kommunerna, att utveckla matturismen i regionen.

Vad planerade du att genomfora i projektet enligt projektplanen?
Jag ville skapa en matkarta 6ver Uppland dar lokala matproducenter skulle vara utmirkta. Kartan

skulle vanda sig till turister, bestkare och boende i Uppland.

Vad genomforde du i projektet?

Genom att vidareférddla kartldggningen av producenterna (som vi gjort inom ramarna foér
Leaderprojektet Bondens mat i Uppland) skapade vi en konkret matkarta fylld av lockande bilder,
intressanta reportage, kontaktuppgifter och Gppettider till producenterna och deras gardsbutiker .

Vad blev det for resultat? Vilka positiva effekter har projektet haft?
Vi har tryckt upp kartan och skickat ut 100 ex till varje deltagande producent samt turistbyr3er.

Redan efter en vecka har deltagarna sett att bestken pa gardar och i gardsbutiker kat. Efterfragan
pa kartorna &r enorm och vi funderar just nu hur vi ska kunna finansiera ett nytryck till viren,

Vilka erfarenheter av projektet kan vara till nytta for andra?

En matkarta dr ett vardefullt redskap ndr det giller att samia en regions producenter och
mathantverkare for att visa pa vad som finns pa en plats. Genom att samordna de sma lokala
matproducenterna hjdlper man dem att bli starkare och mer intressanta fér framtida besékare och
kunder, eftersom de tillsammans kan locka fler manniskor att 8ka ut till gdrdar och gardsbutiker nar

de kan erbjuda ett stérre paket produkter och upplevelser.

Vilka genomforde projektet?
Jag, Claudia Dillmann, projektiedare och matambassadér i Uppland.

Ar projektet férankrat? P4 vilket sétt?
Projektet dr val forankrat bland producenterna som deltar i Bondens egen Marknad i Uppsala



eftersom det dr de som har efterfragat kartan som ett redskap i deras marknadsféring for sina
gardsbutiker. Féreningen Bondens Mat i Uppland som driver Bondens egen Marknad i U ppsala dger

kartan och kommer att driva den vidare.

Samarbetade du med andra organisationer, féreningar, kommuner eller féretag under
projektet?

Férutom de 80 deltagande féretagen pa matkartan har vi under projekttiden haft ett mycket gott
samarbete med Destination Uppsala och Uppsala Kommun.

Har projektet skapat nya samarbeten?
Projektet har skapat samarbete mellan deltagarna sa till vida att de som har gardsbutiker har fatt

kdnnedom om vilka produkter som finns i ndromradet och har pa s& vis kunnat 6ka utbuden i sina
egna butiker. Samarbeten har ocksa paborjats genom att vissa kan erbjuda mat och caféer och andra
har gardsférsaljning och pa sa vis kan de gemensamt erbjuda ett paket for kunderna. Ett stort
natverk har bildats genom kartan och vi planerar att ha triffar for alla deltagare for att arbeta vidare

med detta.

Varfor ville du genomfora projektet?
Jag sag ett behov bland bestkarna pa Bondens egen Marknad av att kunna hitta de produkter som

erbjuds dar under hela aret och under alla dagar i veckan, inte bara vid marknadstillfillena, Jag sag
ocksd ett behov frén producenternas sida av att kunna bygga upp en férséljningsverksamhet pa den
egna garden. Det ger en jémnare forsaljning (och darigenom inkomst) dver aret och mindre jobb fér

producenten for varje sald vara.

Kunderna blir dessutom mer och mer intresserade av att se hur de produkter de képer

har produceras. Det dr det som dr den stora skillnaden mellan att képa massproducerade varor i en
traditionell matvarubutik och det som gor att manniskor &r beredda att betala mer for en

vara. Namligen att man kan vara sdker p3 att den tagits fram pa ett hallbart och bra och ibland

ekologiskt sitt.

Vem riktade sig projektet till?

Vem har fatt mest nytta av projektet och p3 vilket sétt?

De som gynnas mest ar foretagarna pa den upplandska landsbygden, men dven konsumenterna i
naromradet och i regionen i stort som pa sa sétt far tillgdng till det upplindska mathantverket . Vi har
velat visa dem vilken fantastisk skattkammare Uppland &r med sina underbara ravaror och sitt

makaltsa mathantverk.

Vad genomfdrde du i projektet?
Vi har tryckt upp 2000 ex matkartor som har fordelats bland de deltagande féretagen i Leader Nedre

Daldlven. Vi producerade en vacker, praktisk och informativ matkarta med 80 lokala mathantverkare
i Uppland och tryckte upp den i 2000 exemplar, som har férdelats bland de deltagande féretagen i
Leader Nedre Dalédlven (100 ex var) och till turistbyrderna.

Né&r genomfordes projektet?
Projektet har genomforts under oktober 2011

Vilka aktiviteter genomfdrde du i projektet?
Vi har tryckt upp 2000 matkartor dver Uppland samt anordnat en lanseringsfest for kartan dir bland

annat landshévdingen i Uppland lagade mat tillsammans med Uppsalakocken Martin Andersson.



Lanseringen fick stor uppmarksamhet bland allménheten och i media och gjorde att kartan snabbt
blev kdnd.

Vilka var projektets mal? Vad blev resultatet?
Projektets mal var att trycka upp 2000 matkartor och distribuera dem till deltagarna. Vi har

tryckt upp kartan och skickat ut 100 ex till varje deltagande producent samt turistbyraer. Redan efter
en vecka har deltagarna sett att besoken pd gdrdar och i gérdsbutiker 6kat. Efterfragan p4 kartorna
ar enorm och vi funderar just nu hur vi ska kunna finansiera ett nytryck till varen.

Projektet stimulerar till merférséljning och med detta en merproduktion hos féretagen pa
landsbygden. Detta gynnar bade miljon eftersom man handlar maten i sitt ndromrade och till h3llbar
utveckling eftersom det pa sikt skapas arbetstillfillen pd landsbygden.

Ca 65% av deltagarna &r kvinnor. Vi hoppas med projektet ocksé kunna locka ungdomar att bo kvar
pa landsbygden och starta nya féretag i framtiden.

Vilka dr projektets médtbara resultat?
Fyll i tabellen pa sidan 3 med projektets méatbara resultat, enligt EU:s riktlinjer, som
du kadnner till direkt efter projektets slut. Skriv en kommentar om resultatet inte blev

som forvdntat.

Hur har du spridit resultatet av projektet? Genom att kartan fatt stor spridning bland
konsumenter och producenter (till och med var landsbygdsminister Eskil Erlandsson har fatt
ett eget ex), samt att media har uppméarksammat bade produktionen av kartan och

resultatet, dvs sjdlva kartan.

Vilka andra aktdrer kan vara intresserade av att ta del av projektresultatet?
Producenter i andra delar av Sverige kan vara intresserade av att gora ett liknande projekt och jag tog
med ett antal kartor pd den stora Matlandetkonferensen pa Oland dar alla matambassaddrer frin

landet var representerade.

Hur kan resultatet vara till nytta for andra som arbetar med foretags- och
landsbygdsutveckling efter att projektet ar avslutat?

En matkarta dr ett vardefullt redskap nér det galler att samla en regions producenter och
mathantverkare for att visa pd vad som finns pa en plats. Genom att samordna de sma lokala
matproducenterna hjalper man dem att bli starkare och mer intressanta fér framtida beskare och
kunder, eftersom de tillsammans kan locka fler médnniskor att aka ut till gdrdar och gardsbutiker nar
de kan erbjuda ett stérre paket produkter och upplevelser. Vi delar gdrna med oss av vara
erfarenheter av att gora kartan till alla som &r intresserade.

Vilka kostnader har projektet haft? Hur har dessa finansierats?

Projektet har haft 12 000 kr i kostnader for tryck av kartan.

e Redovisa projektets totala kostnader uppdelade pa kostnadsslag léner, indirekta
kostnader, investeringar och 6vriga kostnader.

e Om du har haft kostnader for investeringar eller Gvriga kostnader beskriv vad dessa
bestar av. Exempel pa dvriga kostnader dr konsultkostnader, studieresor, logi eller
utrustning for att administrera projektet.

e Redovisa hur projektet har finansierats. Beloppet ska delas upp pa finansiirer.



Vilka slutsatser drar du frin projektet?

Matkarta har visat sig vara ett mycket vardefullt redskap nir det giller att samla en regions
producenter och mathantverkare for att visa pd vad som finns p3 en plats eller ett omrade. Genom
att samordna de sma lokala matproducenterna hjélper man dem att bli starkare och mer intressanta
for framtida besdkare och kunder, eftersom de tillsammans kan locka fler manniskor att 3ka ut till
gardar och gardsbutiker nar de kan erbjuda ett stérre paket produkter och upplevelser.

Vilka slutsatser kan du dra fran projektet? Vad har varit svart, ofdrutsett, intressant

eller nytt?
Slutsatsen &r att det stora behov vi sag av en matkarta éver Uppland har visat sig stdmma. Vi skulle

vilja kunna trycka upp kartan i minst 20 000 ex till viren for att tillgodose alla turistande
konsumenter. Vi hade aldrig férestéllt oss att intresset for kartan skulle vara s3 stort som det ar just
nu. Problemet &r just nu att fa till finanser for att finansiera ett nytryck till varen.

Nytt och intressant har varit den otroligt tydliga viljan att samarbeta mellan producenterna, istillet
for att se sig som konkurrenter. Det finns en stor solidaritet och samarbetsvilja mellan de 80
kartproducenterna som blivit extra tydlig under arbetet med kartan.

Vilka mervdrden har projektet tillfort?

Redan en vecka efter att kartan var tryckt har deltagarna sett att beséken pa deras gardar och i deras
gardsbutiker Gkat. Projektet har skapat mervirde mellan deltagarna sa tillvida att de som har
gérdsbutiker har fatt kinnedom om vilka fler produkter som finns i ndromradet och p4 sa vis har de
kunnat 6ka utbuden i sina egna butiker. Samarbeten har ocksd pabérjats genom att vissa kan erbjuda
mat och caféer och andra har gardsforsaljning och pa sa vis kan de gemensamt erbjuda ett paket for
kunderna vilket ger ett mervarde for alla, bdde producenter och konsumenter. Ett stort natverk har
bildats genom kartan och vi planerar att ha traffar till varen for alla deltagare for att arbeta vidare

med detta.

Vilka rekommendationer kan du ge till andra som vill genomféra ett liknande projekt?
Manga sma foretag kan bli en stor helhet och stérka varandra genom en gemensam
marknadsféringssatsning. Manga sma féretag kan bli en stor helhet och stirka varandra genom en

gemensam marknadsféringssatsning.

Nagra praktiska rdd: Satt upp tydliga kriterier for vilka som kan vara med p3 kartan. Se till att vara ute
i god tid med bokningen av medverkande sé att alla intresserade verkligen har tackat ja innan det
praktiska arbetet startar. Det sparar mycket tid och manga mil p3 vagarna. Tank p3 att det ska ga att
fotografera producenterna under sina respektive hégsisonger s& att de framstills s3 bra som méjligt.
Bestdm ett maximalt antal producenter en karta kan innehalla fér att bli hanterlig och se till att det
finns en tydlig deadline for att anmila sig. etc Vi delar gdrna med oss av fler av vara praktiska
erfarenheter av att géra kartan till alla som &r intresserade.



Matturism i Uppland, 2011-5892

Utfall i projekter

Léner 0 kr
Indirekta kostnader 0 kr
Investeringar 0 kr
Ovriga kostnader 12 000 kr
SUMMA: 12 000 kr
Offentlig

medfinansiering

LAG-stod 3 600 kr
SUMMA: 3 600 kr
Ideellt arbete 30 800 kr

SUMMA: 30 800 kr
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